2) Los chocolates: en este comercial tratamos de resaltar la
marca de chocolates Ferrero Rocher como la mas natural, y
lo tratamos de plasmar, haciendo una pasarela, donde
ellos son las estrellas, es por eso que se encuentra siempre
en primer plano, y alrededor de ellos, se encuentra los
chocolates que son transgénicos: Chocomilk, Abuelita,
Chocorroles, envididndolos y observando como posan, es
por eso que al final sale la frase Soy Totalmente Organico,
haciendo una breve parodia de lo que hacen las campanas
de el Palacio de Hierro: la musica que se colocé de fondo
fue: Super Star de Toy Box, ya que habla de superficialidad,
de ser una super estrella, y va a la par de nuestro concepto
totalmente palacio.

Datos Generales

Guia de Consumo Sustentable

Medio de Produccion: Stop Motion

Formato: Digital

Segmento al cual va dirigido: Adolescentes (hombres y
mujeres) de 15-18 afos, que estan en la preparatoria aun,
de clase media en adelante, que tienen acceso a una com-
putadora e internet.

Justificacion

Elegimos como medio de produccién realizar un stop
motion, ya que nos parecié una manera mas dinamica y
divertida de transmitir la informacion que se nos dio sobre
los productos de transgénicos, y aun mas que nuestro
publico meta son adolescentes que generalmente a esa
edad les provoca pereza leer formatos con mucha infor-
macién escrita, y ya que ese tipo de informacion lo toman
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alaligera, por lo que quisimos hacer es que se les quedara
grabado de una u otra manera, y esta fue el que considera-
mos el mejor medio de produccién, ademas que el medio
que elegimos, que es la web, estd actualmente muy al
alcance de estos jovenes.

El stop motion consistid en realizar pequenos comerciales
donde los productos se personificaban lo cual les daba
vida, los productos que utilizamos fueron: Cerveza Sol y
Casaco, salchichas Fud, La Costefna (productos enlatados),
La Moderna, Herdez, chocolates: Ferrero Rocher, Abuelita,
Chocorroles y Chocomilk. Estos productos se escogieron
debido a que son productos que en estas edades consu-
men mas, son de mas interés y son comerciales, y a los que
le podiamos sacar més provecho.

Comerciales

1) La cerveza Sol vs Cosaco: este comercial, consiste en
colocar las ironias de la cerveza Sol, como: que ironia que
la cerveza mas fiestera, buena y popular es la mas dafina,
entonces entra la Casaco, que es la que nadie tomay es la
gue mds aguanta; en un contexto playero y que connota
calor; la cancién que utilizamos de fondo fue: Surfing USA,
ya que habla de playa, fiesta y tiene un ritmo caribefio, que
va de la mano con el tema que se maneja.




